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En réponse au programme de recherche « Paris 2030 » lancé par la 
mairie de Paris, l’équipe du projet « Une cartographie culturelle du  
Paris-Métropole » propose une nouvelle conception de l’espace. Il s’agit 
de présenter des outils de compréhension du territoire, indispensables à 
l’aménagement et à la réorganisation urbaine.
 Ce projet vise à offrir, par la cartographie des ambiances, une approche 

Ambiances urbaines de Paris Métropole

CARTOGRAPHIE DES AMBIANCES 
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Poids des ambiances

Une ambiance urbaine peut se définir comme une perception d’un lieu à partir de l’ensemble des éléments physiques participant à cet environnement construit. Un codage des 
équipements a été effectué afin de localiser les différentes ambiances urbaines, et donc mieux appréhender ces espaces.
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CLASSIFICATION ASCENDANTE HIERARCHIQUE (CAH)

L’utilisation d’une CAH a permis de produire une typologie des communes en fonction des 
ambiances urbaines. Ces zones sont associées selon une logique de partition. Il ne s’agit pas de 
compiler des données mais d’organiser des classes suivant le niveau de ressemblance des 
individus. Cinq scènes ressortent donc de cette analyse.SCENE 1
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différente du paysage urbain du Paris-Métropole. A travers les équipements 
composant les différentes ambiances, l’individu peut découvrir les diffé-
rentes productions sociales et culturelles. Kamisphère propose une lecture 
quantitative des ambiances, jusqu’alors définies de manière qualitative, par 
l’intermédiaire d’une CAH afin d’en dégager des scènes urbaines.


